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Resumo

Este estudo analisa a influéncia do marketing na intencdo de consumo de carne cultivada em laboratério
entre consumidores vinculados ao contexto universitario brasileiro, com base na Teoria do Comportamento
Planejado (TPB). A relevancia da pesquisa decorre da expansdo internacional das proteinas alternativas e da
escassez de estudos empiricos estruturados no contexto nacional. O objetivo consiste em examinar como
atitudes, normas subjetivas e controle comportamental percebido influenciam a decisdo do consumidor em
relacio a esse novo produto alimentar. A pesquisa caracteriza-se como quantitativa, de natureza
exploratério-explicativa, realizada por meio de survey com 124 respondentes. Utilizou-se escala Likert de
cinco pontos para mensuracao dos construtos analisados, além de andlises estatisticas exploratérias,
incluindo correlacao e regressao linear. Os resultados indicam maior predisposicdo a experimentacdo entre
consumidores de carne convencional, influenciados principalmente por atributos sensoriais e preco. Entre
vegetarianos e veganos, fatores relacionados ao bem-estar animal e a sustentabilidade mostraram maior
relevancia, embora haja divisdo quanto a intencao efetiva de consumo. Como contribuicdo tedrica, o estudo
reforca a aplicabilidade da TPB na andlise da aceitacdo de inovacdes alimentares, evidenciando a importancia
de estratégias de marketing segmentadas e da confianca regulatéria para a adocdo da carne cultivada. Os
resultados devem ser interpretados em carater exploratdrio, considerando a natureza nao probabilistica da
amostra.

Palavras-chave: Carne cultivada. Marketing. Teoria do Comportamento Planejado. Sustentabilidade.
Inovacio alimentar.

“The meat you eat doesn't have to come from the slaughter of any animal”: the influence of
marketing on the consumption of cultivated meat

This study analyzes the influence of marketing on consumers’ intention to consume cultivated meat among
consumers linked to the Brazilian university context, based on the Theory of Planned Behavior (TPB). The
relevance of this research stems from the global expansion of alternative proteins and the limited number
of structured empirical studies in the national context. The objective is to examine how attitudes, subjective
norms, and perceived behavioral control influence consumer decisions regarding this emerging food
product. The study adopts a quantitative exploratory-explanatory design conducted through a survey with
124 respondents. A five-point Likert scale was used to measure the analyzed constructs, in addition to
exploratory statistical analyses, including correlation and linear regression. The results indicate a greater
willingness to try cultivated meat among conventional meat consumers, mainly influenced by sensory
attributes and price. Among vegetarians and vegans, concerns related to animal welfare and sustainability
were more relevant, although opinions remain divided regarding actual consumption. As a theoretical
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contribution, the study reinforces the applicability of the TPB in explaining the acceptance of food
innovations and highlights the importance of segmented marketing strategies and regulatory trust for the
adoption of cultivated meat. The findings should be interpreted as exploratory, considering the non-
probabilistic nature of the sample.

Keywords: Cultivated meat; Marketing; Theory of Planned Behavior; Sustainability; Food innovation.

“La carne que usted consume no necesita pasar por el sacrificio de ningan animal”: la influencia
del marketing en el consumo de carne cultivada

Este estudio analiza la influencia del marketing en la intencién de consumo de carne cultivada en laboratorio
entre consumidores vinculados al contexto universitario brasilenio, con base en la Teoria del
Comportamiento Planificado (TPB). La relevancia de la investigacion se fundamenta en la expansion
internacional de las proteinas alternativas y en la escasez de estudios empiricos estructurados en el contexto
nacional. El objetivo consiste en examinar cémo las actitudes, las normas subijetivas y el control conductual
percibido influyen en la decisién del consumidor frente a este nuevo producto alimentario. La investigacién
adopta un enfoque cuantitativo de caracter exploratorio-explicativo, mediante una encuesta aplicada a 124
participantes. Se utilizé una escala Likert de cinco puntos para la medicién de los constructos analizados,
ademas de analisis estadisticos exploratorios, incluyendo correlacién y regresion lineal. Los resultados
muestran mayor predisposiciéon a experimentar la carne cultivada entre los consumidores de carne
convencional, influenciados principalmente por atributos sensoriales y precio. Entre vegetarianos y
veganos, los factores relacionados con el bienestar animal y la sostenibilidad presentan mayor relevancia,
aunque existe divisién respecto a la intencién efectiva de consumo. Como contribucién teédrica, el estudio
refuerza la aplicabilidad de la TPB en el analisis de innovaciones alimentarias y destaca la importancia de
estrategias de marketing segmentadas y de la confianza regulatoria para la adopcién de la carne cultivada.
Los resultados deben interpretarse en caracter exploratorio, considerando la naturaleza no probabilistica de
la muestra.

Palabras clave: Carne cultivada. Marketing. Teoria del Comportamiento Planificado. Sostenibilidad.
Innovacién alimentaria.
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1INTRODUGAO

O Brasil é um dos principais players no mercado mundial de carne bovina. Segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (2024), o Brasil produziu aproximadamente 10,2 milhdes de
toneladas de carne bovina em peso de carcaca, resultado de 39,27 milhoes de cabecas abatidas. Com
esse desempenho, o Brasil manteve sua posicdo como segundo maior produtor mundial de carne
bovina, atras apenas dos Estados Unidos. Além disso, o Brasil € um dos maiores consumidores de
carne bovina do mundo, ocupando o terceiro lugar nesse quesito (Malafaia; Biscola, 2023). Dessa
forma, a carne bovina esta presente de maneira significativa na alimentacao da populacao brasileira.

A producio de carne bovina, entretanto, gera impactos ambientais consideraveis, incluindo
elevado consumo de agua e terra, emissdes de gases poluentes e o sacrificio de animais (Beneti;
Bulhodes, 2023). Para mitigar esses impactos, surgiram alternativas, como a producdo de carne
cultivada em laboratério. Essa tecnologia visa reduzir os danos ambientais, utilizando menos recursos
naturais do que a producao convencional, além de preservar o bem-estar animal (Goncalves, 2023).

O desenvolvimento da carne cultivada em laboratério teve inicio nos Paises Baixos, em 2013,
quando o professor Mark Post, da Universidade de Maastricht, liderou a producdo do primeiro
hamburguer cultivado em laboratoério (Porto; Berti, 2022). A partir desse avanco, diversas empresas
surgiram globalmente para introduzir o produto no mercado, bem como 6rgaos reguladores voltados
aregulamentacio da carne cultivada. Paises como Holanda, Singapura e Israel tém se destacado nesse
contexto, enquanto nos Estados Unidos e na Unido Europeia também ha esforcos para abertura
desses mercados (Food Connection, 2024). O Brasil participa desse cenario por meio de empresas
multinacionais, como BRF e JBS, que tém como objetivo produzir e comercializar carne cultivada no
pais, seja por parcerias ou por meio de pesquisas de desenvolvimento (Porto; Berti, 2022).

Essa alternativa, entretanto, pode gerar impactos econémicos relevantes no contexto
exploratério brasileiro, afetando o crescimento, o desenvolvimento econémico e o mercado de
trabalho. Segundo o CEPEA/CNA (2023), o agronegdcio brasileiro gerou 28.336.231 empregos em
2023, registrando crescimento de 1,2% em relacdo ao ano anterior. Dessa forma, diferentes setores do
agronegocio podem ser influenciados pela adocao dessa nova tecnologia de producio. Além disso, ha
incerteza quanto a aceitacdo do produto pelos consumidores, uma vez que a carne cultivada ainda
nao esta amplamente disponivel nos mercados brasileiros.

O padrao de consumo de carne no mundo vem passando por transformacdes, com um
aumento expressivo de pessoas que ndao consomem produtos derivados de proteina animal,
motivadas principalmente por preocupacées com o bem-estar animal (Makuta, 2020). Um estudo
conduzido pela Sociedade Vegetariana Brasileira (SVB) e pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica
e Estatistica (Ibope), em 2018, mostrou que aproximadamente 30 milhées de brasileiros se
consideravam vegetarianos, representando 14% da populacdo. Em 2023, esse numero poderia
ultrapassar 40 milhdes, correspondendo a cerca de 20% da populacdo, enquanto os veganos
atingiriam aproximadamente 10 milhées de pessoas. Assim, compreender as mudancas nos padroes
de consumo e o impacto de novos produtos nesse contexto torna-se essencial.

Segundo Churchill e Peter (2000), o marketing pode influenciar o comportamento do
consumidor, pois, por meio da publicidade, atitudes de consumo e a disposicdo para experimentar
novos produtos podem ser modificadas. Partindo desse pressuposto, este estudo utiliza a Teoria do
Comportamento Planejado (TPB) e conceitos de marketing para compreender as mudancas nos
padroes de consumo e seus possiveis impactos.

Apesar do crescimento da literatura internacional sobre carne cultivada, observa-se que
grande parte dos estudos concentra-se em paises da Europa, Estados Unidos e Israel. Pesquisas
empiricas nesse contexto tém investigado fatores como percepcdo de naturalidade, neofobia
alimentar, percepcdo de risco, confianca em instituicoes regulatérias e estratégias de framing de
marketing, como o uso de termos “clean meat”, “cultivated meat” ou “lab-grown meat”, demonstrando
que essas dimensoes influenciam significativamente a aceitacdo do produto (Bryant; Barnett, 2018;
Siegrist; Sttterlin, 2017; Slade, 2018). Além disso, evidéncias indicam diferencas relevantes entre
perfis de consumidores, sugerindo que individuos onivoros tendem a apresentar maior predisposicdo
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a experimentacdo da carne cultivada do que vegetarianos e veganos, cuja rejeicio frequentemente
esta associada a fundamentos éticos ou identitarios (Bryant, 2020).

No campo do comportamento do consumidor, diversos estudos tém utilizado a Teoria do
Comportamento Planejado (TPB), proposta por Ajzen (1985; 1991), para explicar a intencio de
consumo de alimentos inovadores, como produtos orginicos, alimentos funcionais e proteinas
alternativas. Contudo, embora a TPB tenha sido amplamente aplicada em pesquisas sobre
comportamento alimentar, ainda sdo limitados os estudos que integram esse modelo tedrico a
variaveis axioldgicas, como bem-estar animal, valores ambientais e dimensées morais, especialmente
no contexto da carne cultivada.

No caso brasileiro, essa lacuna é ainda mais evidente. A literatura nacional sobre carne
cultivada permanece incipiente e carece de evidéncias empiricas que investiguem os determinantes
da intencio de consumo desse produto a partir de modelos comportamentais estruturados. Dessa
forma, ainda néo esta claro como fatores psicolégicos, sociais e morais influenciam a disposicdo dos
consumidores brasileiros em aceitar essa inovacdo alimentar.

Diante desse cendrio, este estudo busca contribuir teoricamente ao estender a Teoria do
Comportamento Planejado (Ajzen, 1985; 1991) com antecedentes morais e ambientais no contexto da
carne cultivada, bem como contribuir empiricamente ao analisar diferencas entre segmentos de
consumidores vinculados ao contexto universitario da Universidade de Brasilia (UnB). Assim, o
problema de pesquisa consiste em compreender em que medida atitudes, normas subjetivas, controle
comportamental percebido e valores morais influenciam a intencao de consumo de carne cultivada
entre consumidores inseridos nesse contexto exploratério. O objetivo geral do estudo é analisar os
determinantes da intencio de consumo de carne cultivada entre consumidores vinculados a UnB,
considerando o papel das estratégias de marketing na formacao das atitudes do consumidor. Para isso,
a pesquisa adota abordagem quantitativa, de natureza exploratdrio-explicativa, utilizando survey
estruturado aplicado a 124 respondentes.

2 REVISAO DE LITERATURA
2.1 Desenvolvimento da carne cultivada em laboratério

A carne cultivada vem se desenvolvendo devido aos avancos tecnolégicos, sendo produzida
por meio da técnica de cultivo celular, que parte da extracdo de células-tronco de um animal vivo,
realizada por meio de uma bidpsia indolor (Cabral; Moreira; Silva, 2023). O processo inicia-se com a
caracterizacio criteriosa das células, uma etapa fundamental, uma vez que a capacidade de replicacio
dependera de sua procedéncia, funcionalidade e da andlise detalhada de suas caracteristicas
genotipicas e fenotipicas (Milanez et al., 2023).

Para ocorrer a diferenciacido celular, é necessario que a proliferacio atinja uma densidade
desejada. A transformacéo das células é induzida por moléculas sinalizadoras (signaling molecules),
que, ao se ligarem a receptores especificos, estimulam as células-tronco a se diferenciarem em células
musculares. Posteriormente, as células recebem nutrientes, como aminoacidos e glicose, extraidos de
plantas ou biomassas, para promover sua replicacio (Milanez et al., 2023).

A manipulacdo da densidade e da organizacio das células é essencial para gerar experiéncias
sensoriais semelhantes as da carne convencional. Para isso, as células sdo dispostas em estruturas de
suporte (scaffolds), que facilitam sua adesio e proliferacdo em biorreatores (Milanez et al., 2023).

Segundo Cabral, Moreira e Silva (2023), o processo completo de producio de carne cultivada
leva, em média, 21 dias. Durante esse periodo, as células sdo transferidas para biorreatores com
tanques estéreis, que fornecem calor, nutrientes e fatores de crescimento, permitindo que atinjam
textura e aparéncia semelhantes as da carne convencional. Além disso, a carne cultivada pode ser
originada de diferentes animais, oferecendo ao consumidor alternativas diversificadas, como carne
bovina, de frango ou de peixe.

Diversos paises iniciaram o desenvolvimento da carne cultivada com o objetivo de oferecer
um alimento mais limpo e sustentavel. O primeiro hamburguer desse tipo foi produzido em 2013 na
Universidade de Maastricht, nos Paises Baixos, pela equipe do professor Mark Post, utilizando células
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bovinas cultivadas em laboratério. Na época, o custo do processo foi de 200 mil euros, mas em 2019
esse valor foi reduzido para apenas 9 euros (Porto; Berti, 2022).

No cendrio internacional, empresas como a startup holandesa Mosa Meat se destacam nesse
setor. Em 2020, em Singapura, foi aprovada a venda regularizada de frango cultivado da empresa
GOOD Meat, subsidiaria da Eat Just. Em 2023, a Food and Drug Administration (FDA) e o Departamento
de Agricultura dos Estados Unidos autorizaram a comercializacao dos produtos das empresas GOOD
Meat e UPSIDE Foods, startups de grande relevancia nesse mercado (Silva, 2024).

Israel foi pioneiro na aprovacao da venda de carne bovina cultivada, com a Aleph Farms como
produtora. Em 2024, o Ministério da Satude do pais autorizou a comercializacido desses produtos,
definindo padrdes de seguranca e rotulagem (Food Connection, 2024). Na Unido Europeia, a
comercializacdo depende da autorizacdo da European Food Safety Authority (EFSA), e a Comissdo
Europeia gerencia os riscos, influenciada por fatores politicos e éticos. Entretanto, nem todos os paises
da UE apoiam totalmente essa pratica; a Italia, por exemplo, propos em 2023 uma lei proibindo
alimentos e racoes produzidos a partir de culturas celulares ou tecidos derivados de animais (Food
Connection, 2024).

No Brasil, grandes empresas do setor alimenticio, como a BRF — resultante da fusao entre
Perdigdo e Sadia —, firmaram parcerias com a startup israelense Aleph Farms, visando iniciar a
producio e comercializacdo de carne cultivada em 2024 (Porto e Berti, 2022). Nesse mesmo periodo, a
JBS adquiriu participacdo majoritaria na BioTech Foods e anunciou a construcido do JBS Biotech
Innovation Center, um centro de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) focado nessa proteina
alternativa.

Além disso, a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) publicou a Resolucdo RDC n°
839, em vigor desde marco de 2024, que estabelece normas para o registro de alimentos e ingredientes
inovadores, incluindo a carne de laboratério. A regulamentacao visa garantir seguranca alimentar,
controle, padronizacdo de qualidade e aceitacio pelo consumidor (Food Connection, 2024).

2.2 Vantagens e desvantagens da producao de carne cultivada

A producio de carne cultivada baseia-se em alguns pilares, como a reducdo de impactos
ambientais, a preservacdo do meio ambiente, o bem-estar animal e a diminuicao da proliferacdo de
doencas. Goncalves (2023) destaca que a conscientizacdo em torno do bem-estar animal reforca a ideia
de evitar o sofrimento dos animais. Além disso, questdes ambientais, como a reducido do
desmatamento e das emissoes de gases de efeito estufa, e aspectos relacionados a saude, ao combater
a proliferacdo de doencas que podem afetar tanto animais quanto seres humanos, sdo também
beneficios associados a esse tipo de producéo.

Historicamente, o consumo de carne sempre foi um habito humano, o que fez com que a
producao em larga escala permanecesse elevada, gerando impactos ambientais significativos (Beneti;
Bulhoes, 2023). A producio convencional de carne contribui de forma expressiva para o aquecimento
global, pois envolve o uso intensivo de recursos naturais, como grandes areas de terra e grandes
quantidades de agua, além de gerar emissdes consideraveis de gases de efeito estufa (Beneti; Bulhdes,
2023).

A carne cultivada apresenta uma nova forma de producdo, permitindo que grandes
quantidades de proteina animal sejam produzidas em areas de terra menores, uma vez que a
producio pode ser verticalizada. Assim, a fabricacdo desses produtos pode ocorrer em laboratérios,
ocupando significativamente menos espaco do que grandes fazendas convencionais (Oliveira;
Mendonca, 2023). Além disso, a proximidade das unidades de producéo aos centros urbanos reduz os
custos de transporte.

Outro beneficio da producio em laboratorio € a reducao do risco de proliferacdo de doencas
ou microrganismos prejudiciais, uma vez que esses ambientes apresentam maior controle e padroes
elevados de higiene, o que contribui para a diminuicdo da disseminacdo de enfermidades (Oliveira;
Mendonca, 2023).

Em contrapartida, a producio de carne cultivada apresenta algumas desvantagens. A entrada
desse novo produto no mercado pode gerar impactos econémicos, especialmente para pequenos
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produtores, além de demandar alto consumo energético, enfrentar duvidas quanto a aceitacdo pelo
consumidor e provocar mudancas na cultura alimentar (Beneti; Bulhdes, 2023).

De acordo com o CEPEA/CNA (2023), o agronegécio brasileiro empregou 28.336.231 pessoas
em 2023, registrando um crescimento de 1,2% em relacdo a 2022. Com a introducdo da carne
cultivada, é provavel que ocorra impacto negativo nesses numeros. O sistema de producao animal no
Brasil, por exemplo, empregou 3,52 milhdes de pessoas em 2020, sendo 521.537 no abate de animais,
117.665 na producio de racdo animal e servicos veterinarios, e 2.879.130 em atividades de criacido
(Beneti; Bulhoes, 2023).

A producio de carne cultivada demanda méao de obra altamente especializada, o que pode
gerar riscos de desemprego ou realocacao de trabalhadores. No Brasil, uma parcela significativa dos
trabalhadores do agronegdécio ndo possui ensino superior completo. Segundo o CEPEA/CNA (2023),
no segundo trimestre de 2024, 11.348.764 trabalhadores possuiam ensino médio completo ou
incompleto, enquanto apenas 4.658.423 tinham ensino superior completo ou incompleto. Isso indica
que uma grande parte da forca de trabalho poderia ser afetada, dado que a producao de carne
cultivada exige conhecimentos técnicos avancados.

Outro aspecto relevante é a cultura alimentar, que pode influenciar a aceitacdo da carne
cultivada. O consumo de carne sempre integrou aspectos culturais e sociais, sendo um elemento
identitario para diversos povos. A introducido de um novo alimento pode gerar comportamentos
variados entre os consumidores, desde aceitacdo imediata até resisténcia ou inseguranca.

Um dos principais desafios para a expansao da carne cultivada em larga escala é, portanto, o
comportamento do consumidor. A aceitacido desse produto é crucial para incentivar investimentos
no desenvolvimento dessa tecnologia (Beneti; Bulhées, 2023).

3 REFERENCIAL TEORICO
3.1 Teoria do Comportamento Planejado (TPB)

A Teoria do Comportamento Planejado (Theory of Planned Behavior - TPB) deriva da Theory
of Reasoned Action (TRA), proposta por Fishbein e Ajzen (1980). Posteriormente, Ajzen (1985)
introduziu o construto de controle comportamental percebido, ampliando o modelo tedrico e
permitindo maior capacidade explicativa em situacdes nas quais o individuo ndo possui controle total
sobre o comportamento. O artigo classico de Ajzen (1991) consolidou a TPB ao estabelecer que a
intencdo comportamental é determinada por trés fatores principais: atitude em relacdo ao
comportamento, norma subjetiva e controle comportamental percebido.

De acordo com a teoria, a atitude refere-se a avaliacdo favoravel ou desfavoravel que o
individuo faz em relacio a determinado comportamento. A norma subjetiva corresponde a pressdo
social percebida para realizar ou ndo determinada acdo, envolvendo expectativas de pessoas
relevantes, como familiares, amigos ou grupos sociais. JA o controle comportamental percebido
(Perceived Behavioral Control - PBC) refere-se a percepcdo do individuo sobre a facilidade ou
dificuldade de executar o comportamento, considerando recursos, oportunidades ou possiveis
barreiras. Esses trés elementos influenciam diretamente a intencao comportamental, que representa
o antecedente imediato do comportamento.

A TPB tem sido amplamente aplicada em estudos sobre comportamento do consumidor,
especialmente no campo da alimentacio. Pesquisas anteriores utilizaram esse modelo para explicar a
intencido de consumir alimentos saudaveis (Conner; Norman; Bell, 2002), bem como a intencio de
compra de alimentos organicos (Yadav; Pathak, 2016). No contexto de alimentos inovadores, a teoria
tem se mostrado particularmente util, pois permite analisar a predisposicdo do consumidor em
relacdo a produtos ainda pouco disponiveis no mercado.

No presente estudo, a TPB é utilizada como base tedrica para compreender a intencao de
consumo de carne cultivada em laboratério. Por se tratar de uma tecnologia alimentar emergente, o
modelo permite investigar como atitudes individuais, pressdes sociais e percepcdo de controle
influenciam a disposicdo dos consumidores em aceitar esse tipo de produto.
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Conforme ilustrado na Figura 1, a TPB baseia-se em trés tipos de crencas: crencas
comportamentais, crencas normativas e crencas de controle (Ajzen, 1991). As crencas
comportamentais estdo relacionadas as consequéncias esperadas de uma acido e contribuem para a
formacdo das atitudes. As crencas normativas referem-se as expectativas sociais percebidas,
influenciando a formacao das normas subjetivas. Por fim, as crencas de controle dizem respeito aos
fatores que podem facilitar ou dificultar a realizacdo do comportamento, dando origem ao controle
comportamental percebido.

Figura 1 - Teoria do Comportamento Planejado (TPB)
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Conhecimento,
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Fonte: adaptado de Ajzen (2017).

Essas crencas podem ser influenciadas por diferentes tipos de preditores, como caracteristicas
individuais, fatores sociais e fontes de informacado. Aspectos como experiéncia prévia, valores
pessoais, cultura, religido e exposicao a midia podem influenciar a formacado dessas crencas e,
consequentemente, afetar a intencao comportamental. No caso da carne cultivada, por exemplo,
valores relacionados ao bem-estar animal, a sustentabilidade ambiental e & confianca em novas
tecnologias alimentares podem desempenhar papel relevante na formacido das atitudes e na
predisposicao ao consumo.

Além disso, a teoria distingue o controle comportamental percebido (PBC) do controle
comportamental real (Real Behavioral Control - RBC). Enquanto o PBC refere-se a percepcio do
individuo sobre sua capacidade de realizar determinado comportamento, o RBC corresponde as
condicoes reais que podem permitir ou impedir sua execucdo. Em alguns casos, essas duas dimensoes
podem nao coincidir, pois o individuo pode acreditar ter controle sobre uma acdo sem considerar
todas as circunstancias envolvidas (Heidemann; Araujo; Veit, 2012). Assim, fatores como preco,
disponibilidade do produto ou caracteristicas sensoriais podem interferir na relacido entre intencao e
comportamento efetivo.

3.1.1 Desenvolvimento das hipoteses

A partir da Teoria do Comportamento Planejado (TPB), entende-se que a intencédo
comportamental é influenciada por trés determinantes principais: atitude em relacdo ao
comportamento, norma subjetiva e controle comportamental percebido (Ajzen, 1991). No contexto do
consumo de carne cultivada, esses elementos podem explicar como os consumidores avaliam essa
inovacdo alimentar e como fatores sociais e perceptuais influenciam sua disposicdo para
experimenta-la.
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A atitude em relacio ao comportamento refere-se a avaliacio favoravel ou desfavoravel que
o individuo faz sobre o consumo de carne cultivada. Consumidores que percebem esse produto como
benéfico, seja por razdes ambientais, tecnolégicas ou relacionadas ao bem-estar animal, tendem a
apresentar maior intencao de consumo. Estudos anteriores indicam que atitudes positivas em relacdo
a alimentos inovadores aumentam significativamente a probabilidade de adocio (Yadav; Pathak,
2016; Bryant; Barnett, 2018). Assim, formula-se a seguinte hipétese:

H1: A atitude em relacido a carne cultivada influencia positivamente a intencio de consumo.

A norma subjetiva refere-se a percepcao de pressdo social para realizar ou nao determinado
comportamento. No caso de alimentos inovadores, a opinido de familiares, amigos e grupos sociais
pode influenciar a decisdo de experimentacdo ou rejeicio do produto. Pesquisas sobre
comportamento alimentar indicam que o apoio social ou a aprovacao de grupos de referéncia podem
aumentar a intencio de consumo de novos produtos alimentares (Conner; Norman; Bell, 2002). Dessa
forma, propde-se a seguinte hipotese:

H2: A norma subjetiva influencia positivamente a intencido de consumo de carne cultivada.

O controle comportamental percebido (PBC) representa a percepcdo do individuo sobre sua
capacidade de realizar determinado comportamento. Esse construto envolve fatores como
disponibilidade do produto, preco, acesso a informacao e confianca na tecnologia alimentar. Quando
os consumidores percebem que possuem recursos e condicdes para experimentar um produto, a
probabilidade de formacio de intencdo comportamental tende a aumentar (Ajzen, 1991). Assim,
estabelece-se a seguinte hipotese:

H3: O controle comportamental percebido influencia positivamente a intencio de consumo
de carne cultivada.

Além dos fatores classicos da TPB, estudos recentes sugerem que produtos alimentares
associados a questoes éticas e ambientais podem ser influenciados por variaveis axiolégicas, como
valores morais, preocupacio ambiental e bem-estar animal. No caso da carne cultivada, fatores como
amor aos animais e valores ambientais podem influenciar diretamente a formacao de atitudes em
relacdo ao produto (Bryant; Barnett, 2018). Dessa forma, propdem-se as seguintes hipéteses adicionais:

H4: O amor aos animais influencia positivamente a atitude em relacdo a carne cultivada.

H5: Valores ambientais influenciam positivamente a atitude em relacdo a carne cultivada.

Além disso, fatores culturais e religiosos podem influenciar percepcdes sobre alimentos
produzidos por novas tecnologias. Em alguns casos, crencas religiosas ou espirituais podem gerar
resisténcia a alimentos considerados artificiais ou tecnologicamente manipulados. Assim, propde-se
a seguinte hipotese:

Hé: A espiritualidade ou religiosidade influencia negativamente a intencdo de consumo de
carne cultivada.

Por fim, a confianca na tecnologia alimentar pode influenciar a percepcido de controle
comportamental percebido, uma vez que consumidores que confiam em processos tecnolégicos e em
instituicdes regulatérias tendem a perceber menor risco associado ao consumo de novos alimentos.
Dessa forma, estabelece-se a seguinte hipodtese:

H7: A confianca na tecnologia alimentar influencia positivamente o controle
comportamental percebido.

4 METODOLOGIA

O presente estudo caracteriza-se como uma pesquisa quantitativa, de natureza exploratéria-
explicativa, realizada por meio de survey estruturado. Foram utilizadas escalas previamente
validadas na literatura da Teoria do Comportamento Planejado (TPB), adaptadas ao contexto da carne
cultivada em laboratério.

O instrumento de coleta de dados foi elaborado com base na revisio teédrica e estruturado em
formato de questiondrio eletrénico, disponibilizado na plataforma Google Forms, com registro e
organizacio das respostas por meio do Google Planilhas. O questionario foi direcionado a dois perfis
de respondentes: consumidores de carne e consumidores vegetarianos ou veganos, com o objetivo de
comparar percepcoes e intencoes de consumo em relacio a carne cultivada.
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Para mensurar o grau de concordincia dos participantes em relacdo as afirmacoes
apresentadas, foi utilizada a escala Likert de cinco pontos, proposta por Rensis Likert (1932), variando
de “discordo totalmente” a “concordo totalmente”, incluindo um ponto neutro. Essa escala foi aplicada
nas questdes relacionadas aos construtos da TPB — atitude, norma subjetiva e controle
comportamental percebido — bem como em itens referentes a fatores adicionais, como valores
ambientais, amor aos animais, espiritualidade/religiosidade e confianca na tecnologia alimentar. O
questionario também incluiu questdes abertas e de multipla escolha, com o objetivo de obter
informacoes complementares sobre o perfil dos respondentes e suas percepcbes acerca da carne
cultivada.

A coleta de dados foi realizada entre os dias 31 de janeiro e 7 de fevereiro de 2025. Participaram
da pesquisa 124 estudantes e professores com idade minima de 18 anos vinculados a Universidade de
Brasilia. A amostra foi do tipo ndo probabilistica por conveniéncia, composta por respondentes que
aceitaram participar voluntariamente do estudo. O tamanho da amostra foi definido considerando
asrecomendacoes de Hair Jr. et al. (2009), segundo as quais analises envolvendo multiplos parametros
requerem entre cinco e dez respondentes por item do instrumento. Como o questiondrio incluiu 18
itens de escala, o tamnanho minimo estimado da amostra seria de 90 respondentes. No presente estudo,
foram obtidas 124 respostas validas, nimero superior ao minimo recomendado, garantindo maior
robustez as andlises realizadas.

O questiondrio foi estruturado com base nos construtos da Teoria do Comportamento
Planejado, sendo que as perguntas utilizadas para mensuracao das varidveis analisadas estdo
apresentadas no Quadro 1.

Adicionalmente, os dados foram organizados em planilhas eletrénicas e submetidos a andlise
estatistica descritiva, com cdlculo de frequéncias e percentuais das respostas obtidas no questionario.
Considerando a natureza exploratéria da pesquisa, a amostra ndo probabilistica e a concentracdo dos
respondentes no contexto universitario da Universidade de Brasilia (UnB), os resultados devem ser
interpretados de forma exploratdria, nao permitindo generalizacbes para a populacio brasileira. Em
relacdo ao grupo de vegetarianos e veganos, optou-se por abordagem predominantemente descritiva
e interpretativa, devido ao reduzido niimero de participantes, o que limita analises quantitativas
comparativas mais robustas.

5 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Esta secdo apresenta os resultados obtidos a partir da analise descritiva dos dados coletados
por meio do questionario aplicado aos participantes da pesquisa. As respostas foram organizadas e
analisadas com base em frequéncias e percentuais, permitindo identificar padrdes de percepcao e
intencdo de consumo em relacdo a carne cultivada em laboratério. Para fins de comparacio, os
participantes foram segmentados em dois grupos: consumidores vegetarianos ou veganos e
consumidores de carne.

A analise dos resultados busca compreender como diferentes fatores, como conhecimento
prévio sobre a carne cultivada, percepcoes sobre sustentabilidade, confianca em novos alimentos,
influéncia social e estratégias de marketing, podem influenciar a intencao de consumo desse tipo de
produto. Além disso, procura-se identificar possiveis diferencas entre os dois grupos analisados,
considerando suas caracteristicas sociodemograficas e seus padroes de consumo alimentar.
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(TPB)

Quadro 1 - Sintese do questionario a partir da Teoria do Comportamento Planejado

Preditores/Crencas

Variaveis

Perguntas

Controle
comportamental
percebido

Midia

Vendo essa foto vocé estaria disposto a consumir esse
hamburguer de carne cultivada em laboratério?

Vocé acha que o marketing tem uma grande
influéncia no consumo da carne cultivada?

Qual plataforma digital vocé costuma se informar
mais?

Necessidade/preocupacio
com o futuro

Vocé comeria uma carne onde nao ha um sacrificio
animal?

Vocé acha que no futuro a carne cultivada em
laboratdrio pode ser uma boa fonte de proteina
quando a carne convencional no for suficiente para
toda a populacdo?

Conhecimento

Vocé ja ouviu falar da carne cultivada em laboratério?

Atitude

Ambiente/Sustentabilidade

E importante saber se o alimento foi preparado de
forma sustentavel?

Neofobia

Vocé confia em novos alimentos?

Valores

Vocé é vegetariano/vegano?

Preferéncias

Qual sua preferéncia de consumo de carne?

Normas subjetivas

Aceitacao social

Se a maioria das pessoas que sdo importantes para vocé
consumissem a carne cultivada, vocé consumiria?

Regulamentacao

A carne cultivada ja foi regulamentada no pais, isto te
traz uma seguranca?

Sociodemografico e
Econémico

Idade

18-23 anos; 24-29 anos; 30-35 anos; Mais de 35 anos

Género

Feminino; Masculino; Outro

Renda familiar

Até 1/2 salario minimo;

Mais de 1/2 a 1 salario minimo;
Mais de 1 a 2 salarios minimos;
Mais de 2 a 5 salarios minimos;
Mais de 5 a 10 salarios minimos;
Mais de 10 a 20 salarios minimos;
Mais de 20 salarios minimos.

Frequéncia de consumo de
carne

Todos os dias;

4 a 6 dias da semana;
2 a 4 dias da semana;
1dia da semana.

Intencao de
consumo

Intencao de consumo

Fonte: Adaptado de Silva (2018).

Vocé sugeriria para um amigo comprar uma carne
cultivada em laboratério?

Quais as principais caracteristicas que faria vocé
consumir a carne cultivada?

A probabilidade de vocé comprar carne cultivada para
0 seu consumo € alta?
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5.1 Caracterizacao sociodemografica e econémica dos respondentes

O questionario foi dividido em duas partes: uma destinada a consumidores vegetarianos ou
veganos e outra direcionada a consumidores de carne. Ambas tinham como objetivo analisar a
intencio de compra da carne cultivada em laboratério e identificar possiveis diferencas entre esses
dois publicos. Também se buscou observar a influéncia de fatores de marketing na decisdo de
consumo, especialmente o aspecto relacionado a auséncia de sacrificio animal.

Ao todo, foram obtidas 124 respostas validas, sendo 10 de participantes vegetarianos ou
veganos e 114 de consumidores de carne. Para compreender o perfil dos respondentes, foram
analisadas variaveis sociodemograficas como idade, género e renda, conforme apresentado na Tabela
1

Tabela 1 - Comparativo dos respondentes de acordo com as caracteristicas
sociodemograficas e economicas

Variavel Vegetarianos/Veganos (%) ‘ Consumidores de Carne (%)
Idade
18-23 anos 20 316
24-29 anos 50 40,4
30-35 anos 0 8.8
Acima de 35 30 19,3
Género
Feminino 70 56,1
Masculino 30 41,2
Outro — 2,6
Renda (salarios minimos)

Até% 30 35
-1 0 7.9
1-2 20 17,5
2-5 0 254
5-10 40 20,2

10-20 30 15,8
Acima de 20 10 9,6

Fonte: resultados da pesquisa.

A analise da faixa etaria indica predominancia de jovens adultos, especialmente na faixa de
24 a 29 anos, que corresponde a 50% dos vegetarianos ou veganos e a 40,4% dos consumidores de
carne. Esse perfil sugere maior participacido de individuos jovens, grupo que geralmente apresenta
maior abertura a inovacoes tecnolégicas e maior interesse em temas relacionados a sustentabilidade
alimentar.

Em relacdo ao género, observa-se predominancia feminina em ambos os grupos. Entre
vegetarianos ou veganos, 70% dos participantes sdo mulheres, enquanto entre consumidores de
carne 56,1% sio do género feminino. Esse resultado pode estar associado a maior sensibilidade a
questodes éticas e ambientais relacionadas a alimentacao.

No que se refere a renda, os vegetarianos ou veganos apresentam maior concentracio nas
faixas de 5a 10 salarios-minimos, enquanto entre consumidores de carne a distribuiciao é mais ampla,
com maior presenca nas faixas entre 2 e 5 salarios-minimos e até 2 salarios-minimos. Esses resultados
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indicam que fatores econdmicos podem influenciar o acesso e a aceitacdo da carne cultivada,
especialmente em sua fase inicial de comercializacao.

5.2 Percepcoes e intencao de consumo de carne cultivada a luz da Theory of Planned Behavior

Este item analisa as percepcoes e a intencdo de consumo de carne cultivada em laboratério
entre vegetarianos/veganos e consumidores de carne, a luz da Theory of Planned Behavior (TPB).
Segundo esse modelo tedrico, a intencdo comportamental é influenciada por trés principais
construtos: atitudes em relacdo ao comportamento, normas subjetivas e controle comportamental
percebido. Assim, os resultados da pesquisa foram organizados considerando esses elementos,
buscando compreender os fatores que podem favorecer ou limitar a aceitacao da carne cultivada.

Inicialmente investigou-se o nivel de conhecimento prévio dos participantes sobre carne
cultivada em laboratério. Os resultados indicam que todos os respondentes vegetarianos ou veganos
afirmaram ja ter ouvido falar sobre esse tipo de alimento, enquanto entre os consumidores de carne
71,9% relataram conhecimento prévio e 28,1% afirmmaram nunca ter ouvido falar. Esse resultado
sugere maior exposicio do publico vegetariano ou vegano a debates relacionados a inovacdo
alimentar, sustentabilidade e ética no consumo. No contexto da TPB, o conhecimento prévio
contribui para a formacado de crencas comportamentais que influenciam as atitudes em relacio ao
consumo do produto.

Também foi analisada a importancia atribuida pelos participantes a producao sustentavel de
alimentos. Observou-se elevado nivel de concordancia com essa afirmacdo, indicando que
preocupacdes ambientais e éticas fazem parte do sistema de valores dos respondentes. Esses fatores
podem influenciar a formacio de atitudes favoraveis a carne cultivada, especialmente quando o
produto é associado a reducao do sofrimento animal e a sustentabilidade da producao alimentar.

Cabe destacar que os resultados referentes ao grupo de vegetarianos e veganos foram
analisados prioritariamente sob perspectiva descritiva e interpretativa, considerando o numero
reduzido de respondentes desse segmento, o que limita inferéncias quantitativas mais robustas.

Em relacdo as atitudes frente ao consumo de carne cultivada, os resultados revelam diferencas
relevantes entre os dois grupos analisados. Entre os vegetarianos e veganos, observou-se uma divisao
quanto a disposicdo para consumir carne produzida sem sacrificio animal, sendo que metade dos
participantes declarou que consumiria esse tipo de produto, enquanto a outra metade afirmou que
ndo o faria. Esse resultado sugere que, mesmo entre individuos motivados por preocupacoes éticas
com o bem-estar animal, existem divergéncias quanto a aceitacdo de tecnologias alimentares
baseadas em cultivo celular. Entre os consumidores de carne, por outro lado, verificou-se maior
abertura a experimentacao, embora a intencao efetiva de compra ainda apresente niveis moderados.

Outro aspecto importante analisado refere-se as normas subjetivas, isto é, a influéncia social
percebida na decisdo de consumo. Os resultados indicam que uma parcela significativa dos
consumidores de carne afirmou que estaria disposta a consumir carne cultivada caso pessoas
importantes em seu circulo social também adotassem esse comportamento. Esse achado evidencia o
papel da aprovacao social na formacao da intencao de consumo, conforme previsto pela Theory of
Planned Behavior.

No que se refere ao controle comportamental percebido, foram analisados fatores
relacionados a confianca em novos alimentos e a percepcao de seguranca quanto a regulamentacio
da carne cultivada. Observou-se que, embora exista abertura para novas alternativas alimentares,
parte dos participantes demonstra cautela ou neutralidade em relacao a confianca nesses produtos.
Ao mesmo tempo, a regulamentacio da carne cultivada no pais tende a aumentar a sensacio de
seguranca entre os respondentes, contribuindo para reduzir possiveis barreiras a aceitacdo do
produto.

A pesquisa também investigou os fatores que poderiam motivar o consumo de carne
cultivada. Entre vegetarianos e veganos, o bem-estar animal apareceu como o principal elemento
motivador. Ja entre consumidores de carne, atributos sensoriais e econémicos, como sabor e preco,
foram os fatores mais mencionados. Esse resultado sugere que estratégias de marketing voltadas para
diferentes segmentos de consumidores devem enfatizar atributos distintos do produto.
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Além disso, avaliou-se a influéncia de estimulos visuais e da comunicacdo de marketing sobre
a aceitacdo da carne cultivada. Observou-se que a exposicao a imagem de um hamburguer produzido
com carne cultivada teve maior impacto entre consumidores de carne, indicando que elementos
visuais podem contribuir para reduzir percepcoes de estranhamento associadas a tecnologia
alimentar. De forma geral, a maioria dos participantes também reconheceu que estratégias de
marketing podem exercer influéncia significativa na decisdo de consumo.

Por fim, analisou-se a intencdo comportamental relacionada a compra e recomendacdo da
carne cultivada. Entre vegetarianos e veganos, a probabilidade de compra mostrou-se relativamente
baixa, refletindo possiveis barreiras associadas a aspectos identitarios ou filoséficos relacionados ao
consumo de carne. Entre consumidores de carne, observou-se maior abertura, embora muitos
participantes tenham adotado posicao neutra quanto a probabilidade de compra. Esses resultados
indicam que a consolidacao da intencdo de consumo depende do fortalecimento de atitudes positivas,
da influéncia social favoravel e da ampliacdo da confianca em relacdo a seguranca e a qualidade do

produto.

Na Tabela 2 apresenta-se uma sintese dos principais resultados observados na pesquisa,
permitindo visualizar de forma comparativa as percepcoes e intencoes de consumo entre os dois

grupos analisados.

Tabela 2 - Sintese das percepcoes e intencoes de consumo de carne cultivada entre
vegetarianos/veganos e consumidores de carne

Variavel investigada

Vegetarianos/Veganos (%)

Consumidores de carne (%)

Conhecimento prévio sobre
carne cultivada

100 ja ouviram falar

71,9 ja ouviram falar / 28,1 nunca
ouviram

Disposicdo para consumir
carne sem sacrificio animal

50 consumiriam / 50 ndo
consumiriam

Maior abertura a experimentacao

Confianca em novos
alimentos

40 confiam totalmente / 20
confiam / 30 neutros / 10 nao
confiam

16,7 confiam totalmente / 25,4
confiam / 32,5 neutros / 21,1 ndo
confiam / 4,4 ndo confiam totalmente

Influéncia social no consumo

30 consumiriam se pessoas
importantes consumissem / 50
nao consumiriam

27,2 concordam totalmente / 25,4
concordam / 21,1 neutros / 26,3
discordam

Seguranca em relacdo a
regulamentacio

50 totalmente seguros / 20
seguros / 30 nao seguros

28,9 concordam totalmente / 27,2
concordam / 23,7 neutros / 20,2
discordam

Influéncia da imagem do

30 consumiriam apos ver imagem

47,4 concordam totalmente / 21,1

produto / 20 neutros / 50 nao concordam / 20 neutros / 14,1
consumiriam discordam
Caracteristicas que Bem-estar animal (80), preco (40), Sabor (75,4), preco (64,9), bem-estar

motivariam o consumo

sabor (30), valor nutritivo (30),
textura (20)

animal (49,1), textura (46,5), aparéncia
(351)

Carne cultivada como fonte
futura de proteina

60 concordam totalmente / 10
concordam / 20 discordam / 10

33,3 concordam totalmente / 31,6
concordam / 16,7 neutros / 17,6

neutros discordam
Influéncia do marketing 80 concordam totalmente / 10 66,7 concordam totalmente / 24,6
neutros / 10 discordam concordam / 6,1 neutros / 2,6
discordam
Probabilidade de compra 30 concordam totalmente / 10 20,2 concordam / 27,2 neutros / 32,4
concordam / 10 neutros / 50 discordam
discordam totalmente
Recomendacao a amigos 40 recomendariam / 60 ndo 30,7 recomendariam / 33,3 neutros /
recomendariam 35,9 ndo recomendariam

Fonte: resultados da pesquisa.

Revista CEI ¢ “A Carne que Vocé Consome nio Precisa Passar pelo Abate de Nenhum Animal”: A Influéncia do Marketing(....)

Mayra Batista Bitencourt FAGUNDES, Amir RAAD, Maisa Isabela RODRIGUES e Jaim Jose da Silva JUNIOR



CADERNOS DE ESTUDOS INTERDISCIPLINARES | v.8, n.2, maio-agosto - e822688, 2026 | 14

5.3 Teste das hipéteses da pesquisa

Com base na Teoria do Comportamento Planejado (TPB) e nas varidveis adicionais propostas
neste estudo, foram formuladas sete hipéteses relacionadas a intencdo de consumo de carne
cultivada em laboratdrio. O teste das hipéteses foi realizado a partir da interpretacdo dos resultados
apresentados na secio anterior.

De modo geral, os resultados indicam evidéncias exploratérias favoraveis para a maioria das
relacdes tedricas propostas. Considerando o tamanho e a natureza da amostra, os resultados devem
ser interpretados como tendéncias analiticas preliminares, e ndo como relacoes estatisticamente
generalizdveis para o conjunto da populacao brasileira.

Também foram observadas evidéncias de que variaveis axiolégicas, como preocupacio com o
bem-estar animal (H4) e valores ambientais (H5), contribuem para a formacdo de atitudes mais
favoraveis em relacio a carne cultivada. Esses resultados indicam que dimensoes éticas e ambientais
podem desempenhar papel importante na aceitacio de inovacoes alimentares.

Por outro lado, a hip6tese H6, que propde que espiritualidade ou religiosidade influenciam
negativamente a intencio de consumo, nao encontrou evidéncias consistentes na amostra analisada.
Ja a hipétese H7 foi suportada, indicando que maior confianca em tecnologias alimentares esta
associada a maior percepcao de capacidade para experimentar ou consumir carne cultivada.

No Quadro 2 apresenta-se a sintese dos resultados do teste das hip6teses do estudo.

Quadro 2 - Sintese do teste das hipéteses do estudo
Hipotese Relacio tedrica proposta Resultado observado Suporte
empirico
A atitude em relacido a carne Participantes com percepcao
cultivada influencia positiva sobre sustentabilidade e
Hi . . ~ . ~ . Suportada
positivamente a intencao de Inovacao apresentaram maior
consumo predisposiciao ao consumo
e . A opinido de pessoas importantes
A norma subjetiva influencia P D P
L. . ~ demonstrou impacto relevante na
H2 positivamente a intencao de . . . Suportada
decisdo de consumo, especialmente
consumo .
entre consumidores de carne
O controle comportamental Maior confianca em novos
ercebido influencia alimentos e na regulamentacao
H3 B . ~ = entac Suportada
positivamente a intencao de aumentou a predisposicao ao
consumo consumo
Amor aos animais influencia Entre vegetarianos/veganos, o bem-
H4 positivamente a atitude em estar animal foi o principal fator Suportada
relacdo a carne cultivada associado a aceitaciao do produto
Valores ambientais influenciam | Preocupacdes com sustentabilidade
H5 positivamente a atitude em foram associadas a atitudes mais Suportada
relacdo a carne cultivada favoraveis ao produto
Espiritualidade/religiosidade Nao foram observadas evidéncias Nio
Hé6 influencia negativamente a claras de rejeicao associada a fatores suportada
intencao de consumo religiosos P
Confianca na tecnologia Participantes que demonstraram
alimentar influencia maior confianca em tecnologias
H7 . . . Suportada
positivamente o controle alimentares apresentaram maior
comportamental percebido predisposiciao ao consumo

Fonte: resultados da pesquisa.
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6 CONCLUSOES

Este estudo analisou os fatores que influenciam a intencéo de consumo de carne cultivada em
laboratério a partir da Teoria do Comportamento Planejado. Os resultados indicam que atitudes
favoraveis, influéncia social e percepcido de seguranca tecnolégica exercem papel relevante na
formacao da intencao de consumo.

Observou-se maior abertura a experimentacio entre consumidores de carne convencional,
enquanto vegetarianos e veganos apresentaram opinides mais divididas quanto a aceitacdo do
produto. Entre os fatores motivadores, destacam-se atributos sensoriais e econémicos, como sabor e
preco, para consumidores onivoros, e aspectos éticos, como bem-estar animal e sustentabilidade, para
consumidores orientados por valores morais.

Os resultados também indicam que estratégias de marketing e comunicacio podem
desempenhar papel importante na aceitacdo da carne cultivada, especialmente quando enfatizam
beneficios ambientais, bem-estar animal e seguranca tecnolédgica. A confianca na regulamentacao e
na inovacdo alimentar também se mostrou relevante para reduzir percepcoes de risco associadas ao
produto.

Do ponto de vista tedrico, o estudo contribui ao aplicar a Teoria do Comportamento Planejado
ao contexto da carne cultivada no Brasil e ao incorporar variaveis relacionadas a valores éticos e
ambientais na explicacido da formacao de atitudes em relacdo a inovacoes alimentares.

Como limitacées, destaca-se que a amostra estd concentrada em ambiente universitario e
inclui nimero reduzido de participantes vegetarianos ou veganos, o que restringe a generalizacdo
dos resultados. Além disso, a pesquisa avalia intencio de consumo, e ndo comportamento efetivo de
compra.

Além das limitacoes ja apresentadas, destaca-se que a amostra foi composta por conveniéncia
e concentrada em individuos vinculados ao ambiente universitario da Universidade de Brasilia, o que
reduz a capacidade de generalizacdo dos resultados. Também se ressalta o nimero reduzido de
participantes vegetarianos e veganos, impossibilitando andlises quantitativas robustas entre os
grupos. Dessa forma, as interpretacoes referentes a esse segmento devem ser compreendidas em
carater exploratério e descritivo. Recomenda-se que pesquisas futuras utilizem amostras
probabilisticas, maior diversidade regional e procedimentos estatisticos mais robustos para validacdo
das relacoes tedricas propostas.

Pesquisas futuras podem ampliar a diversidade da amostra, explorar diferentes estratégias de
comunicacao e analisar a evolucao das percepcoes dos consumidores apds a introducdo comercial da
carne cultivada. Estudos experimentais e comparacoes entre contextos culturais também podem
contribuir para aprofundar a compreensao da aceitacdo dessa inovacio alimentar.
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